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Alcoholes del Uruguay (ALUR) viene diversificando su portafolio, atendiendo

tanto al sector de la industria como al retail. con pmductﬂs que van de los bio-

combustibles v alimento animal. hasta alcohol sanitario, azuicares v endulzante,

con el foco puesto en la mmnovacion sustentable y el cuidado del medio ambiente.

LUR (Alcoholes del Uru-

guay) es una empresa
groindustrial sustenta-

ble que integra el grupo ANCAP,
y desde el ano 2006 produce bio-
combustibles, quimicos, alimen-
to animal, energia y aztcar. En
este altimo caso, la compania
opera desde ese ano el ingenio
azucarero de Bella Unidon, que
hasta ese momento procesaba
cana de azcar apuntando exclu-
sivamente al consumo humano,
pero desde entonces comenzo a
multiplicar su produccion y puso
en marcha nuevas cadenas in-
dustriales. Hoy cuenta con com-
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plejos agroindustriales ubicados
en Montevideo, Paysanda y Ar-
tigas. En la compania trabajan
mas de 4.000 personas en forma
directa e indirecta.

De acuerdo con su gerente co-
mercial, Pablo Caban, ALUR es
una industria que apuesta a la
innovacion, el cuidado del me-
dio ambiente, y la generacién de
valor agregado. Con respecto al
medio ambiente, “estamos tra-
bajando mucho con el reciclado
y la reduccion de las emisiones
de gases de efecto invernadero.
La planta de elaboracion de aza-
car Bella Unidn, en particular,

es autosuficiente en materia de
energia, e incluso genera un ex-
cedente, que se vende a UTE para
abastecer a la ciudad”, detalld.
En materia de innovacion, “esta-
mos constantemente impulsan-
do el desarrollo de nuevos pro-
ductos. Actualmente elaboramos
alimento animal derivado de soja
y canola, biodiesel, que también
se vende como solvente para
agroquimicos, alcoholes que se
utilizan para combustible o sol-
ventes, y trabajamos con la cana
de azucar, de la cual extraemos
dicho producto, y derivados”,
enumero.




La compaiiia llega al sector del re-
tail con productos como aziicares y
endulzantes, y alcoholes envasados
sanitarios liquidos y en gel. De he-
cho, es la distribuidora oficial de la
marca ANCAP en estos productosy
solventes a granel.

SABOR NATURAL

En la linea de aztGicares, ALUR
cuenta con el portafolio mas ex-
tenso disponible para el retail,
que se divide en tres categorias:
endulzante, azticar blanco refi-
nado, y azlcar rubio. “El azlcar
blanco es un commoeoditie, al cual
agregamos valor desarrollando
terrones y sticks, con los cuales
llegamos a diversas empresas in-
ternacionales de gastronomia y
café con las que tenemos acuer-
dos vigentes”, revelé Caban.

Por otra parte, la compaiiia es la
Gnica que elabora industrialmen-
te en Uruguay el azticar rubio, ya
que cuenta con las plantaciones
de cafna para poder llevar a cabo
este proceso. “Aqui apuntamos,
fundamentalmente, a generar
mas valor agregado. El azticar ru-
bio tiene un valor superior al del
azticar blanco refinado, ya que al
no refinarse conserva las propie-
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Alerta frente al contrabando B

De acuerdo con el gerente comercial de ALUR, Pablo Cabdn, esta industria en-
frenta hoy el problema del contrabando en la categoria de los aziicares, mediante el
cual se introducen al mercado productos de calidad inferior. “Lamentablemente,
sobre todo en los canales informales, hay gente que mezcla este aziicar con la refi-
nada, o la vende directamente a nivel industrial, lo cual distorsiona los precios del
mercado”, advirtis.

Segiin el ingeniero quimico “ante esta situacion, tenemos plena confianza en la
decision de compra de los empresarios y consumidores uruguayoes. En nuestro pats
se ha consolidado el consumeo inteligente, por lo que nuestro objetivo estd en aportar
al consumidor todas las garantias de calidad, dando trabajo a los uruguayos y
pagando los impuestos correspondientes™.

Desde Aziicar Bella Union promovemos el consumo consciente y sustentable, y
tenemos al consumidor en el lugar mds importante: el centro de nuestra estrategia.

dades organolépticas de la miel
de cafia de azticar”, explico el
gerente comercial. “El endulzan-
te que elabora la compania, en
tanto, contiene stevia, un ingre-
diente totalmente natural, com-
binado con azticar de la mas alta
calidad, lo que da como resultado
un producto sustentable y apto
para el cuidado de la salud”, afia-

di6. Setrata de un productolight,
pero no es un edulcorante sinté-
tico —remarco-, sino “una mezcla
en la que se reducen en dos ter-
cios las calorias presentes en el
azlcar comin”.

Con la marca Bella Unién, ALUR
ha logrado imponerse como lider
en el mercado del aztcar Pre-
mium, apuntando a convertirla
en un producto masivo, “con gran
distribucién en el pais y en los
distintos canales de venta”, indi-
c6 Caban. “Es un negocio de alto
volumen, donde es fundamental
lalogistica, para el correcto abas-
tecimiento y reposicion, dada su
alta rotacién”, concluyo.

Marketing de Cercania otra forma
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